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Geschaftsfiihrer der B2B Standardisierungsplattform
Austriapro

e Markus Linder

Geschaftsfuhrender Gesellschafter der
Smart Information Systems GmbH
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Die Fuhrungskrafte aller beteiligten Projektpartner wiesen auf die Bedeutung des
Projekts hin und erklarten ihre Rolle im Rahmen des Projekts.



Inhaltsiibersicht

1. Einleitung

Standardkonforme Strukturen
Angebotsbeschreibung fur jedermann
Erweiterungen

Verzeichnisse zum Auffinden semantischer Daten
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Konkrete Anwendungsbeispiele mit Mehrwert
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Welche Initiativen werden gesetzt, um den Semahitieb basierten Eommerce fir
den Tourismusbereich verfiigbar zu machen und schlie3lich einen Nutzen stiften zu
kdénnen.



1. Einleitung - Informationen zur Projektstruktur

Projektpartner:

AUSTRIAPRO, Wirtschaftskammer Osterreich
(samt WKO Inhouse), Osterreich Werbung,
Smart Information Systems GmbH

Laufzeit:

Feb 2008 bis Feb 2009 -:
Mit voraussichtlicher Unterstutzung durch BMWA m
-

Projektmanagement wird von AUSTRIAPRO und
Smart Information Systems durchgefuhrt
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Es werden die Projektpartner kurz vorgestellt: die Wirtschaftskammer Osterreich (WKO)
ist die gesetzliche Interessenvertretung aller 6sterreichischen Gewerbebetriebe,
AUSTRIAPRO (AP) fungiert als die Standardisierungsplattform der WKO, die Osterreich
Werbung (OW) ist Osterreichs nationale Tourismusorganisation, Smart Information
Systems (SIS) ist ein Stapg Unternehmen des Internettechnologiebereiches. AP und SIS
Uben das Projektmanagement aus.



1. Einleitung - Was ist ebSemantics?

Schafft die Infrastruktur
damit Tourismusbetriebe und Portale Nutzen
aus der neuen ,,Semantic Web bzw. Web 3.0“
Technologie ziehen kénnen

« Ermoglicht effiziente Angebotsbeschreibung

» Ermoglicht zielgruppengerechte
Angebotsdarstellung

« Ermoglicht intelligente Suche nach Angeboten
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Wir schaffen einerseits mit unseren Initiativen die Basis, damit Semantic Web basierter
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groitmoglichen Nutzen fur Unternehmen und Birger, flr Anbieter und Nachfrager
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Obwohl es um die Etablierung einer neuen Technologie geht, steht eindeutig der Nutzen
fur die Wirtschaft im Vordergrund.

Was ist das Semantic Web eigentlich? Es zeichnet sich aus, dass Daten in strukturierten
Form und auf intelligente Weise im sogenannten RDF Format beschrieben werden
kdnnen.

Ziel aus technischer Sicht ist es, mdglichst viele Angebote strukturiert im semantischen
RDF Format zu beschreiben und so fiir alle intelligenten Anwendungen verfligbar zu
machen.

Bisher konnten Applikationen bzw. Suchmaschinen nur nach aneinander gereihten
Zeichen suchen, sondern nur so aufbereiten, dass sie fur den Menschen verstandlich
wurden. Z.B. Hat man nach einer Pension gesucht, musste der Mensch selbst
selektieren, ob man eine Unterkunft oder die Rente meint. Mittels Web 3.0 (oder auch
semantisches Web genannt) kdnnen Computer die Daten verstehen und intelligent fur
den Menschen aufbereiten.



